5 KOMPETENCU
CENTRS

Socialo tiklu parvaldiba ir kluvusi par butisku dalu no uznémumu komunikacijas,
zimola attistibas un klientu piesaistes stratégijas. ST programma sniedz zinasanas un
praktiskas prasmes socialo tiklu kanalu izmantosand, satura veidosana un kampanu
planosana, koncentréjoties uz tadiem rikiem ka Meta Ads, Instagram, TikTok, ka ari vizudlo
saturu un maksligd intelekta (A1) riku izmantosanu.

Dalibnieki apgus, ka planot un istenot socialo tiklu komunikaciju, analizét lietotaju
uzvedibu, pielagoties platformu tendencém, ka ari veidot integrétas digitalas kampanas ar
skaidri definetu merkauditoriju.

Neformalas izglitibas programmas nosaukums:
Socialo tiklu marketings

Programmas apjoms:
80 akadémiskas stundas (no tam 20 stundas — patstavigais darbs)

Meérkauditorija:

Programma paredzeta pieaugusajiem bez priekszinaSanam digitalaja marketinga, kuri vélas
apgit socialo tiklu parvaldibas (SSM) pamatus un iegtt praktiskas iemanas muisdienigu
digitalo riku izmantoSana.

Ta 1pasi piemérota:
e visiem, kas v€las integréties darba tirgii ar digitalam prasmeém,
e cilvekiem, kuri plano sakt mazo biznesu vai freelancinga darbibu un veidot zZimola
komunikaciju tieSsaiste,
e ikvienam interesentam, kur§ v€las parvaldit satura veidoSanu un komunikaciju
Facebook, Instagram, TikTok vai citas platformas.

Sasniedzamie maci§anas rezultati (iegiistamas prasmes):

ZinaSanas: Programmas apguves rezultata apgist zinaSanas, prasmes un iemanas par
digitala marketinga strat€gijam, kanaliem, auditorijas analizi, datu izmanto$anu, reklamas
rikiem un jaunakajam tehnologiju tendencém, tostarp maksliga intelekta un datu aizsardzibas
jautajumiem.

Prasmes: izstradat un istenot digitala marketinga kampanas, izmantot tadus rikus ka Google
Ads, Meta Ads, Al risinajumus, analizét auditoriju un datus, ka ar1 pielagot saturu dazadiem
kanaliem un mérkgrupam.

Kompetences: patstavigi izstradat, vadit un analizet efektivas digitala marketinga
strat€gijas, pielagojoties jaunakajam tehnologijam un balstoties uz datu analizi un &tiskam
praksém.
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Programmas tematiskais sadalijums:
Nodarbiba Tema ApaksStemati Stundas 7o no
programmas
1 SSM — platformu Facebook, Instagram, TikTok kontu
- - . _ _ . 4 5%

parvaldibas pamati parvaldiba, satura tipi

2 Lietotaju uzvedibas Engagement, reach, klikski, satura 4 5%
analize reakcijas

3 Socialo tiklu tendences Reels, Shorts, viralais saturs, algoritmi 2 2,5%

3 _ . Sadarbibas veidi, mikroinfluenceri, 2,5%
Influenceru marketings . 2

uzticamiba

4 Vizualais saturs un Al Canva, ChatGPT, CapCut, Al vizualie ] 10%
riki socialajos tiklos generatori

5 Marketinga tehnologijas | Parvaldibas un automatizacijas riki 4 5%
(Martech) (Meta, Buffer, Metricool)

6 Integréta komunikacija Zimola balss, toni, satura saskana starp 4 5%
un zimolvediba kanaliem

7 Meta Ads reklamu Facebook un Instagram kampanu 4 5%
izveide struktiira

8;9 CapCaut video satura Video struktiira, skanas, trendu 3 10%
marketings izmantosana Tik tok saturs

10 Satura k.al_enfiara 1z strade Nedélas/ménesa planosana, satura veidi 4 3%
un publikacijas plans ’

11 Kampanu analize un KPI, datu interpretacija, korekcijas 4 5%
optimizacija praksé

12 D.at‘u_aiz_s grd21ba un GDPR, satura atbildiba, dezinformacija 4 >
digitala &tika

13 Socialo tiklu kampanu Kampanas mérki, uzstadijumi, CTA, 4 5%
planoSana segmentacija

14 Satura formatu Grupas darbs ar dazadiem formatiem 4 5%
simulacija prakse (reels, post, stories, carousels)

Nosleguma darbs — 4 ak.st.
Nodarbiba Tema ApaksStemati Stundas % no
programimas
Nosléguma | Nosléguma darbs | Satura un platformu stratégijas prezentacija 4 5%
darbs

Patstavigais darbs — 20 ak.st. (25% no programmas):

Aktivitates:
Praktiska satura sagatavoSana (teksts + vizualais) dazadam platformam
Satura kalendara planoSana izveéleétajam zimolam

Al riku testéSana vizualas komunikacijas uzlaboSanai
Kampanas maketa sagatavoSana Meta Ads vidé (mérkauditorija, CTA, vizuali)
Nosléguma prezentacijas sagatavosana un trenin




